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Temas

-Diferencias entre mercadotecnia nacional e internacional

-Diagnostico interno de la empresa
-Diagnostico del mercado Internacional

Guia de estudio

UANL Mercadotecnia

Internacional

FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y RELACIONES INTERNACIONALES

-Relacién de fuerza y debilidades de la empresa, oportunidades y amenazas

-Métodos de seleccidon de mercados
-Componentes de un producto

-Influencia de la cultura y otros factores ambientales

-Relacién de precio y calidad

-Proceso de desarrollo de nuevos productos internacionales

ESTRATEGIA DISTRIBUCION

Canal de distribucidn y tréfico
-Tipos de canales

-Variables en la seleccion de canales
-Tipos de intermediarios

PRECIO

-Rol del precio

-Dumping y mercado gris
-Contra comercio

ESTRATEGIA PROMOCION INTERNACIONAL
- Elementos de mezcla promocional
-Estrategia de venta internacional personal

ESTRATEGIA PROMOCION INTERNACIONAL
-Situaciones uso recomendado

-Restricciones a la venta personal

-Venta directa y herramientas

-Estrategia de relaciones publicas internacionales
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